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Umageraao de talentos da cidade comeca amudaravisio
de que Brasliapenas consome eimporta o stlogue

vem de fora. Eventos como o Capital Fashion ¥eek

e dberfura das lojas da cidade para a producdo
local ajudam nesse processo

BRADILIEN

Acapitl reconhecida pela arquitecuramo-
numenial e pela exportarn de talentos musi-
cais, como as bandas derock, caminha parase
destacar tambémnamoda. Nomes, antes total-
mente desconhecidos, comegam a e firmar
como estilistas brasilienses, que recebem o re-
conhiecimento de fashionistas, empresdrios de
moda eimprensa especializada. Ainda pouco
populares entre os consumidores da capital,
eles conquistam o mercado extem, inchusive
ntemacional, muitas vezes antes de ganhar as
vitrines locais. Mas écrescente o niimero de do-
n0s delojas que vém buscandoaprodugin des-
ses jovens talentos, que normalmente abrem
pequenos ateiés, vendem para os amigose tém
puiblico cativo em feiras alternativas da cidade,
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Dequebra, ajudam a sepultaro conceito de que
aquinadase produz apenas secopia

Para 0 empresério Fernando Japiassu, dono
damarca brasiiense Summer Shop, a indistria
damoda em Brasflia cresce a cadadia. Antes,
(uem tnha oja na cidade optava por trazer pe-
as de outros estados ou escoava a produgdo
para 0 mercado externo. A justificativa  que
nem mesmo o5 brasilienses gostavam de com-
prar aquilo que era feito por aqui. Assim, asolu-
¢do do empresariado era vender fora. E ainda
assim, j4 v muita gente fazer cara feia quando
descobriam que nossas pecas eram produzidas
em Brastlia. i deived de vender para um ciente
que tina adorado nosso produto, mas desistiu
quando soube que era daqui, Neste ano, cle

comprow’, conta o empresdnio Luiz Cliudio
Moraes, dono datambém candanga No Limits.

Amentalidade estd mudando. E, para forta-
lecer internamente as marcas locais, e ainda
atrair uma fatia do mercado externo, foi cria-
da, noiltimo més, a Associagdo dos Exporta-
dores de Moda do Distrito Federal (\MO-DF).
540 30 marcas brasiienses que se associaram
para dar consisténcia & produgdn, capacitar
seus profissionais e escoar as pegas, “Fstamos
em uma cidade com forte poder aquisitiv,
com consumidores exigentes & bem informa-
dos. Por isso temos que oferecer um produto
de qualidade, que seja competitivo e ganhe a
simpatia dos compradores’, comenta Feman-
dl, que assumina presidéncia da associacio.




